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RELATO 1

——

Licitante: Blanco Lima Comunicagao e Marketing Ltda
Cliente/Produto: Camara Municipal de Francisco Beltr%o
Titulo: A decisdo comega por vocé!
Data de produgéo: junho de 2025 |
Veiculagao: a partir de junho de 2025 :

Distribuicdo: RPCTV, TV Beltrdo, Acdo TV e redes sot?.iais (Instagram, Facebook e
YouTube).

O Cenario A baixa participacao popular enfraq #,e
projetos sejam aprovados sem debate
comunidade. Isso favorece praticas
em politicas publicas falhas ou des
populagao \

|
Esse desinteresse é causado por ft res como desinformacédo, baixa
|

transparéncia, desconfianga nos padliticos e dificuldade de acesso as
sessOes legislativas. Sem a presenca e cobranga dos cidad&os, os
vereadores tendem a se afastar da populagdo e priorizar interesses
pessoais ou de grupos especificos, comprometendo a representatividade
e a boa gestdo dos recursos pl]bliC(:) , especialmente em areas como
saude e educacgao.

e a democracia, permitindo que
sem refletir os reais interesses da
o o clientelismo e pode resultar
nectadas das necessidades da

A Solugao Para mudar esse cenario, € fundamental investir em campanhas de
educacgao politica, aumentar a transparéncia com a divulgagéo de atas
e sessdes online, e criar oportunida F de aproximacgao entre Camara e
comunidade, como audiéncias publi¢as e eventos locais. A participagéo
ativa dos cidadaos & essencial pa arantir uma gestdao mais justa,
eficiente e democratica. A agéncia fa ejou e iniciou sua comunicagao
em janeiro de 2025 com diversas ca Ip nhas e a¢des para que o cidadéo

porta-vozes utilizaram uma linguagem acessivel e empatica para
estimular o envio de sugestodes, criti¢as e ideias que refletissem as reais
necessidades da comunidade.

| ' 9.5
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Resultado

Pecas

Referendo do cliente

Documento assinado digitalmente

govb

THIAGO HENRIQUE FERRI PEREIRA
Data: 04/08/2025 16:26:00-0300
Verifique em https://validar.iti.gov.br

As campanhas geraram impacto ime liato e mensuravel: em janeiro/2025
o Instagram tinha aproximadamente| 1.300 seguidores e no ultimo

levantamento em julho/2025 alcan

mos 4.083 seguidores, o numero

pessoasacompanhandoaCamaraau J: ntouem214,08%, demonstrando

que o uso de linguagem acessivel e
e confianga. '

Aléem disso, mais de 300 sugestde

plataforma digital da campanha, e rr
[

em plenario. A participaciao em audié
relagdo ao ano anterior. i

tos familiares gerou identificacao

1 populares foram enviadas via
rsas delas pautaram discussdes

3ncias publicas também dobrou em

Com esses avangos, a Camara de Francisco Beltrdo passou a ser
. . - - 1] "
reconhecida e ter mais participagéao entre adultos e jovens, reforcando a
importancia de aproximar o cidadao qa politica local como ferramenta de
!
e

transformacao real.

1. Anuncio de jornal 13x17cm: nes1|

anuncio utilizamos a personagem

principal, uma jovem, ela sendo a ctra da campanha traz a mensagem
re

principal “A sua voz faz toda a dife
QR Code.

| ¢a" também direcionando para um

2. Banner web 1170x250px: os ban;i_e 's foram veiculados em portais de

noticias da regiao, com o objetivo d
sugestoes. '

direcionar o publico para o link de

3. Post 1080x1350px: incentivar agpopulat;éo a enviar sua sugestao

para que seja debatida pelos verea
redes sociais e impulsionada. |
4. Filme de 30”: neste filme trouxem
sugestdes, o objetivo € mostrar que|

ores. Essa peca foi veiculada nas

a populacao falando sobre suas
beltronense esta participando e

que os demais também devem. O ﬂlmie oi veiculado na TV e no YouTube.
5. Spot de 30”: o spot teve o objetiva de alcancar aqueles que optam
por esse meio de comunicacdo, fazendo com que a campanha seja

multicanal.

Céamara Municipal de Francisco Beltrdo

Thiago Pereira

Assessor de Imprensa

|
BLANCOLIMA

comunicagcao & marketing

Pecas digitais disponiveis no pen ﬁﬂlve, pasta relatos.
|




RELATO 2

Licitante: Blanco Lima Comunicac¢ao e Marketing Lida
Cliente/Produto: Pajolla Midia OOH

Titulo: Langamento de espacos publicitario no Aeroportol de Cascavel
Data de producdo: fevereiro a abril de de 2025
Veiculagao: abril de 2025 até o momento
Distribuigao: Convidados exclusivos do cliente, redes sociais e Aeroporto de Cascavel

O Cenario

Em dezembro de 2024, a Pajolla M OOH deu um passo importante
em sua trajetéria ao vencer a licitagc@o para a exploragdo comercial dos
espacos publicitarios do Aeroportod | scavel, um dos mais estratégicos
da regido Sul. Essa conquista am || u nao sé a presenga da marca,
como também sua responsabilidade em transformar esse novo territério
em um palco de oportunidades para Enunmantes exigentes e visionarios.

O proximo passo era claro: atrair E atencdo das maiores agéncias e
empresas da regido, mostrando que b aeroporto era mais do que um
ponto de passagem, era um espac¢o premium de visibilidade de marca.
O desafio, entao, era criar uma cam? ha que combinasse criatividade,

Ej e valor percebido

sofisticacdo e impacto, gerando des

ipe a missdo de materializar essa

Foi ai que a Pajolla confiou a nossa Iq
1o . A |
ideia em uma experiéncia memoravel.

A Solugdo Desenvolvemos uma peca que fo mais do que informativa, fosse

sensorial. Comegamos com uma |r.g;-arela exclusiva, criada por uma

textura diferenciada, estimulando 0
primeiro contato com o material. Den
forma: um molesquine em format | e passaporte. acompanhado de
uma passagem aérea simbdlica, convidando o receptor a literalmente
embarcar nesse novo momento da Pagjolla. Um toque final exclusivo: uma
tag de mala personalizada, reforgando a ideia de movimento, viagem e
exclusividade.

Como complemento, desenvolvemos um portfélio personalizado com a
marca do cliente que foi entregue no momento da visita.

Resultado O evento, realizado ao longo de trés|di

de Cascavel, foi um verdadeiro sug

s de visitas guiadas ao Aeroporto
so. Com mais de 60 empresas

presentes, o encontro proporcionou

BLANCO LINMA

comunicacan & markein

networking de alto nivel, atlvagoes

by




Pecgas

presenciais e apresentagées personalizadas dos espagos disponiveis.

Mais do que gerar visibilidade, a can
seis contratos ja foram fechados, ct
durante o evento, totalizando mais de|1

anha converteu. Até o momento,
condigbes especiais oferecidas
milhao de reais em retorno direto,

sem contar as negociagées ainda em andamento.

O convite transformou-se em ponto

de conversa. O portfélio virou

ferramenta de convencimento. E o [evento, em uma ponte estratégica

entre oportunidade e resultado.

Com esse projeto, a Pajolla Midja
solugdes personalizadas, criativas

OOH reafirma seu diferencial:

> eficazes em midia exterior, com

acompanhamento proximo e resultados tangiveis.

1. Convite exclusivo para os cliente
em papel especial e com acabamento
um publico seleto de stakeholders
divulgar no aeroporto.

17,5x22,5cm: convite produzido
elegantes, o objetivo foi convidar
ue pudessem se interessar em

2. Portfélio personalizado de produtos A4: o portfélio foi criado com
a mesma tematica e personalizado com a marca de cada cliente, gerando

reconhecimento e agregando valor

bs produtos ofertados.

3. Folder com um vinco 16x29,7c|'r1: folder destinado a comunicagao

valorizando os numeros mais

mais simples e com menor custo,
importantes para quem busca anuncia

no aertoporto de Cascavel.

J

4. Post Carrossel 1080x1350px: c
da empresa, o objetivo foi mostrar que
em aeroportos e que isso pode estar i|J|5
das empresas

nJeL'xdo destinado as redes sociais

randes marcas estao anunciando
erido nas estratégias de marketing

5. Filme para o circuito digital do *eroporto de Cascavel: este filme

foi feito para ser veiculado durante F

isso, 0 objetivo & mostrar os diversos
|

Pecas digitais disponiveis no pen FI

visita no Aeroporto e posterior a
ontos que a Pajolla tem.
ive

Referendo do cliente

Documento assinado digitalmente

MARILIA CLEMENTE
Data: 02/07/2025 12:43:36-0300
Verifique em hitps://validar.iti.gov.br

govb

Pajolla Midia OOH
Marilia Clemente
Gerente Comercial

Bl
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Foz do Iguagu, 06 de agosto de 2025

Bir Cindidy fooe

Blanco Lima Comunicagéao e Marketing Lida
Elvis Candido Lima

CPF n? 394.149.149-00

Representante Legal

(4

Inspiracao
em cada
pagina,
inovagao em
cada ideia.

Rua Presidente
Kennedy, 2802.
Coqueiral
85807-080
Cascavel/PR
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45 3035 3391 www.blancolima.com.br
45 9 9900 3601 fd @agenciablancolima
@agenciablancolima
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Envie a sua*c
sugestao d
pautae ajude
a construir a
cidade que

vocé quer.

Aponte a camera do sgu
celular parao QR COde e
dé a sua sugestao.

DORES
LTRAO

| HAR POR VOCE!

SICA O
@CAMARABELTRAQ

o]

WOLIXEL TVNNOPM 3A OIDONNNY

BT .



BANNER WEB 1170X250PX

e

. Eeénvie s sua sugestio de
~3s~] pauts ¢ sjude s construir s
' cidade que vocé quer.

_u..m mm m

._.onm ideia pode virar mmmo.

CAMARA DE VEREADORES
FRANCISCO BELTRAO
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E envie a sua sugestao de
pauta e ajude a construir a
cidade que voce quer.
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CAMARA DE VEREADORES
FRANCISCO BELTRAO

NOSSO COMPROMISSO € TRABALNAR POR VO
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FOLDER COM UM VINCO 16X298,7CM




090000 GESC

PUBLICIDADE

EM AEROPORTOS QUE
GANHARAM DESTAQUE

NOMUNDOTODO

Inovacio, experiéncia e criatividade
| onde ninguém desliga os olhos:
¢ no embarque!
2

2 . 5 3-3}

Puma - Frankfurt, Alemanha

spOrtive no terming! maly movimentade

A Puma exibiu seus langamentos em
pontos de alta visibilidade, criando uma narrativa forte
NO vasto espago do aeroporto.

Resultado: visibilidade mixima + presenca
marcante em ambiente premium.

BMW - Lisboa, Portugal
C

JCErIC QUE DIV PCE 33ir S el d

Na drea de bagagens do Aeroporto de Lisboa,
& BMW apresentou um painel anamorfico 30
com o langamento do BMW 5.

Resultade: impacto visual inovador + primeirs
acdo deste Upo em Portugal.

O INSIGHT FINAL

Publicidade em aeroportos
val além do outdoor:

Ela pode envolver, entreter e
MAarcar o0 passageiro em momentos
de atencgdo plena.

-

-

Aeroportos sdo espagos estratégicos:
concentram atengdo, tempo ocioso e
um publico qualificado.

Marcas que entenderam Isso voaram
mais alto com campanhas memoravels,

Coca-Cola - S30 Paulo, Brasil

Arte e tecnologa no embargue

No Aeroporto de Guaruthos, a Coca-Cola
criou um painel 30 onde uma garrafa flutuava
magicamente até quem passava.

Resultado: Inovagdo + estreda do “3D Deep lconic®
na Amarica Latina.

“‘._ ~

Tiffany&Co. - Guangzhou Baiyun, China

UIm corredar Ce luxe ¢ sofasticacdo

A Tiffany criou uma capsula de experiéncia
no Terminal 2: ecrds digitais em arco envolveram viajantes
com o glamour da marca.

Resultado: expenéncia exclusiva + posicionamento
premium reforgado.

¢ Pajolla

M MMM P

Gucel - Los Angeles, EUA

Xd0SELX080L 13SSONAVI 1SOd

A Gucd) criow uma instalacho intera

stivevam imagens conforme o Mo s
transmitindo a evséncia de =

Resuftade: experidngis rrwriies
momento de decrshi &«

Vivo - Guarulhas, Erasi!

I Corrd

A Vivo instalou 16 enormes ecrds LED
no corredor de desembargue, criando uma
experiénca multisensorial para quem chegava.

Resultada: presenga impactante ¢ promessa
da marca vivida intensamente.

TENDENCIAS
QUE CONTINUAM
VOANL 2 ALTD:

* Realid :de

* Publicidade sensaonal

* DOOH programatico

* Geolocalizagio + tempo real i

* Dominio total de dreas

<
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